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2. 

Strategije s obzirom na elastičnost tražnje 

Pojam elastičnost podrazumijeva sposobnost neke pojave ili tražnje da reaguje u većem ili manjem 
stepenu na promjenu neke druge veličine, sa kojom se nalazi u korelacionom odnosu. To može biti, na 
primjer, cijena i to: 

opšti nivo cijena 

cijene supstituta proizvoda 

nivo realnog dohotka 

dimenzija proizvoda 

promotivnog miksa i td. 

Postoji veliki broj teorijskih prikaza mjerenja elastičnosti tražnje u odnosu na cijenu, dohodak, marketing 
miks i td. koji se može izračunati. Na taj način uočeno je različiti kretanje ukupne unakrsne elastičnosti 



tražnje obzirom na pojedine instrumente marketing miksa, prema osnovnim tipovima proizvoda. To, na 
primjer, mogu biti: 

sirovine (karakteriše unakrsna, kratkotrajna i dugoročna elastičnost) 

investiciona dobra (karakteriše unakrsna, kratkotrajna i dugoročna elastičnost) 

proizvodi široke potrošnje (karakteriše unakrsna elastičnost i ukupna kratkotrajna i dugoročna 
elastičnost). 

3. 

Važnost instrumenta u ukupnoj marketing-strategiji preduzetničkog društva, povećan stepen elastičnosti 
pojedinog elementa marketing miksa (dimenzije proizvoda, cijena, servis, propaganda, odnosi s 
javnošću…) 

prodaja prodaja 

a) unakrsna elastičnost b) ukupna elastičnost 

S obzirom da je veoma važno pitanje o mogućnosti osnivanja strategija marketinga obzirom na tražnju za 
proizvodima, treba da se analizira funkcija i linija tražnje, cjenovna elastičnost, ekonomski paradoksi i 
efekti i td. Veoma je važno objasniti različite oblike tražnje, kao što su: 

individualna 

agregatna 

efektivna 

potencijalna i 

pretežno sposobna tražnja. 

Individualna potražnja 

Individualna potražnja predstavlja dio agregatne tražnje, a ne možemo je definisati naturalno i novčano. 
Naturalna tražnja jeste određena količina proizvoda koju bi neko pravno ili fizičko lice, kao potrošači htjeli 
i mogli kupiti u određenom vremenu, prostoru, uz datu cijenu, kvalitet i odgovarajuće uslove kupoprodaje. 
Novčana tražnja se odnosi na sumu novca 

... 
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